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COOPERATIVISMO Y SU
POSICIONAMIENTO EN
REDES SOCIALES

(El futuro del modelo en la era Digital)

EL Cooperativismo ya se encuen-
tra integrado en organizaciones na-
cionales ¢ internacionales, segin la
Alianza Cooperativa Internacional
ACI, que fue tundada en Londres en
1895, cuenta entre sus miembros al
2014, con 269 organizaciones de 94
paises que representan a casi 1.000
millones de personas de todo el mun-

do.

Todo lo que pasa en el mundo de
hoy se ve por medio de las 04 pan-
tallas sociales y borra el concepto de
muros o fronteras: Televisidn, el or-
denador, Ipad, Tablet, la estrategia
gobal es "mds visibilidad y posicio-
namiento”. El Cooperativismo NOES
UNA RED SOCIAL, es un Modelo
de Empresa de la Economia Solida-
ra, que permite crear oportunidades
para salir de la pobreza economica
par medio de la Cooperacion. Hoy
en dia las personas necesitan diferen-
ciarse, tienen que ser singulares y los
que estamos insertados en ¢ modelo
cooperativo del sector de la Econo-
mia Salidaria debemos de reforzar su
[dentidad de marca social llamada
el mercado de la solidaridad”.jLas
entidades de Economia Solidaria qué

estan haciendo para posicionarse en
buscadores Webh'? 5i su respuesta es
‘nada; entonces preguntese... jQué
estd haciendo mi competencia?

Posicionamiento Web: algo que us-
ted y sus empresas Cooperativas de-
ben saber para no quedar fuera del

mercado:

~ El 85% de los usuarios de [nternet
encuentran sitios web a traves de los
buscadores.

~ El 75% de los usuarios de Internet
tienen la intencidn de comprar un
producto o servicio

H posicionamiento natural es la
oportunidad de salir en primer lugar
en los principales motores de bus-
queda como Google, Yahoo y MSN,
entre otros buscadores. Liderar el
mercado online global tiene un gran
potencial. ( Fuente: [nstituto de Tec-
nologia de Georgia, Estados Unidos)

Bl mundo esta interconectado, es
wocial, interdependiente y transpa-
rente. En el entorno actual, se piensa
que las redes sociales son sitios web
en donde las personas pueden man-
tener contacto con sus amigos, cono-
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cer otras personas y compartir fotos,
videos y enlaces; pero no ¢s asi ya que
también son una gran herramienta
para las empresas cooperativas y so-
cios de la Economia Solidaria y los
Tipos de Redes Sociales mds conoci-
dos en el mundo son:

Facebook: la base social

Twitter: el mensaje
YouTube: el video
Linkedin: loscontactos de trabajo

Slo hablando a las personas que es-
tin interesadas en e cooperativismao
por las redes sociales conseguiremos
conectar con ellas: YA SOMOS MAS
DE 1,000 MILLONES EN EL MUN-
DO! Los seres humanos del Movi-
miento Cooperativa podemos ex-
iender de 1844 la experiencia de los
Pioneros de Rochdale al siglo XXI:
los FANS solidarios o socios digita-
les... crear riqueza inteligente para
nuestro pais y sus alumnos virtuales.

En el futuro ya no buscaremos pro-
ductos ni servicios, ¢llos nos encon-

traran via las Redes Sociales.

Las redes sociales nos facilitan crear
nuestro perfil pablico del Sector
Economia Solidaria comunicarnos ¢
interactuar mediante Internet. Nos
servird para aprender, compartir co-
nocimiento, buscar empleo, conocer
gente de las cooperativas a escala
mundial, participar en foros sodales,
publicidad y promocionarnos como
lideres sociales de opinidn técnica.



